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Main version

Brand Basics
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Negativ-VarianteLogo-Konstruktion

Logo-Schutzraum
Mindestens die Hälfte, idealerweise die volle Breite des Buchstaben K soll als 
Schutzraum um das Logo frei von sonstigen Elementen belassen werden.
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Keine anderen Farben außerhalb der Brandfarben verwenden

Nicht quetschen

Kein Anschnitt

Einheitliche Farbe

Auf Sichtbarkeit achten

Keine neuen Anordnungen erstellenKein Neigen oder Schrägstellen

Ausschließlich gefüllt anwenden

 

 

 

 

Keine Verläufe Keine Schlagschatten
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Kunstuniversität Linz

Brand identity design
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